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摘要 : 【 目的 ] 伴随 智 媒 融合 和 数字 技术 的 深度 发 展 ， 作 为 真人 “数字 享 生 ” 的 虚拟 数字 人 不 断 更 选 演 进 ， 对 其 媒 
介 形 象 研究 及 建构 问题 是 文章 的 主要 目的 。【 方法 】 文章 以 虚拟 人 工 智能 、 虚 拟 员 工 及 虚拟 偶像 作为 研究 主体 ， 结 
合 本 雅明 、 波 德里 亚 等 学 者 的 相关 理论 ， 归 纳 总 结 智 媒 时 代 虚 拟 数字 人 的 媒介 形象 特征 ， 以 作 有 关 未 来 虚拟 数字 人 


媒介 形象 的 建构 路 径 创新 探析 。【 结果 】 作 为 一 种 再 临 的 
的 媒介 形象 应 从 多 元 技术 、 多 元 风格 、 多 元 场景 等 维度 进行 建构 ， 帮 助 虚拟 数字 人 实现 “在 地 化 ”传播 。【 结论 】 
虚拟 数字 人 的 媒介 形象 研究 及 建构 ， 一 方面 ， 能 够 在 未 来 为 人 类 畅游 元 宇宙 提供 可 借鉴 的 虚拟 形象 参考 ; 另 一 方面 ， 
能 够 借 媒介 形象 建构 之 力促 进 人 机 耦合 ， 助 推 人 机 传播 。 
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“数字 灵 晕 ”和 被 消费 的 “文化 符号 ”， 未 来 虚拟 数字 人 
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人 工 智 能 作为 一 种 能 模拟 、 延 伸 和 拓展 人 的 思 
维 、 意 识 过 程 和 智能 行为 的 工具 ， 正 在 各 个 行业 领域 
普及 应 用 。 根 据 《2022 虚拟 人 产业 研究 报告 》" 数据 
显示 ， 到 2030 年 ， 国 内 虚拟 数字 人 应 用 的 整体 市 场 
规模 将 达到 2700 亿 元 。 虚 拟 数字 人 作为 人 工 智 能 在 
文化 创意 产业 的 一 种 新 和 尝试， 最 早 可 追溯 至 20 世纪 
60 年 代 由 美国 波音 公司 研发 出 的 辅助 飞机 鸭 驶 舱 的 虚 
拟 数 字 人 “波音 人 (boeingman ) ”。 此 后 ， 虚 拟 
数字 人 慢 慢 涌现 于 游戏 、 医 疗 、 娱 乐 等 领域 中 ， 如 20 


虚拟 人 工 智能 ， 其 能 够 在 驱动 模型 的 大 数据 中 不 断 更 
新 自身 的 知识 图 谱 。 以 中 国 原创 虚拟 学 生 “ 华 智 冰 ” 
为 例 ， 作 为 中 国 最 大 的 预 训练 模型 “悟道 2.0” 的 重 
要 成 员 ， 华 智 冰 不 仅 会 创作 诗歌 、 音 乐 和 绘画 作品 ， 
还 具备 一 定 的 推理 和 交互 能 力 ， 并 仍 在 不 断 更 新 自 
号 能 力 。 同 样 具 备 该 能 力 的 还 有 基于 小 冰 框 (Avatar 
Framework ) 驱动 的 “ 夏 语 冰 ”、 基 于 “GAVE” 引 擎 
而 生 的 人 工 智能 虚拟 生命 “琥珀 虚 颜 ”等 。 与 机 械 复 
制 般 的 虚拟 员工 和 虚拟 偶像 不 同 的 是 ， 虚 拟 数 字 人 的 


世纪 80 年 代 初 《超时 空 要 塞 》 的 虚拟 歌手 “ 林 明 美 
( RinMinmei ) ”、21 世纪 初 首 位 虚拟 电视 主播 “ 阿 
娜 诺 娃 (Ananova ) ”， 以 及 近期 诞生 的 虚拟 学 生 华 智 
冰 等 。 当 前 出 现在 大 众 视 野 中 的 虚拟 数字 人 应 用 主要 
分 为 以 下 三 类 : 智能 驱动 型 的 虚拟 人 工 智 能 形象 、 服 
务 型 虚拟 数字 人 ， 以 及 技术 驱动 和 真人 驱动 的 虚拟 偶 
像 。 但 从 虚拟 数字 人 的 类 型 构成 出 发 ， 三 类 虚拟 数字 
人 的 媒介 形象 特征 与 设计 焦点 各 不 相同 ， 研 究 分 析 各 
类 型 虚拟 数字 人 的 媒介 形象 ， 能 够 有 效 消减 虚拟 数字 
人 的 “ 赛 博 格 痕迹 ”， 实 现 数字 时 代 的 技术 突围 。 
1. 虚拟 人 工 智能 : 数字 “ 灵 晕 ”的 再 临 

马歇尔 .麦克 卢 汉 (MarshallMcLuhan ) 曾 做 出 精 
准 预 言 : “在 经 过 了 一 个 世纪 的 发 展 之 后 ， 人 的 中 枢 
申 经 系统 又 得 到 了 延伸 ; 人 类 延伸 的 最 后 一 个 阶段 正 
在 迅速 逼近 ， 这 就 是 从 技术 上 模拟 意识 的 阶段 ”。 吓 
人 工 智 能 让 技术 模拟 意识 成 为 可 能 ， 此 类 虚拟 数字 人 
是 指 在 算法 驱动 的 基础 背景 下 还 具备 人 工 智能 内 核 的 
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自主 学 习 和 创造 能 力 让 受众 看 到 数字 人 作为 “人 ”的 
身份 性 并 为 其 提供 了 新 的 发 展 方向 。 

尽管 数字 存在 不 是 物理 事物 ， 但 它 具 有 物理 事物 的 
许多 本 质 特征 ， 如 实体 性 、 扩 展 性 和 事物 整体 性 ( 通 
过 马丁 海德 格 尔 的 理论 ). 尽 管 数字 生物 缺乏 物质 基础 ， 
但 它们 可 以 为 人 们 提供 感知 或 普遍 的 被 动感 知 ( 通过 
埃 德 蒙 德 . 胡 塞 尔 的 理论 ) 和 主体 回 视 ( 通过 瓦尔 特 
本 雅明 的 理论 ) 。 目 前 ,数字 人 与 真人 本 身 之 间 存 在 一 
种 作为 “光泽 ”的 面纱 ,揭露 出 人 机 之 间 的 “不 可 预知 ” 
与 “神秘 预 净 ”， 这 一 点 切合 本 雅明 在 《巴黎 ， 十 九 世 
纪 的 首都 》 中 对 灵 尝 的 阐释 ， 瓦 尔 特 . 本 雅明 认为 “对 
灵 尝 的 体验 在 根本 上 是 把 人 际 关系 中 那 种 呼应 转 用 于 无 
生命 物体 (或 自然 物体 ) 与 人 之 间 的 关系 。 人 与 人 及 人 
与 物 之 间 表 现 为 一 种 互 看 的 关系 ”。 在 出 现 虚 拟人 工 智 
能 之 前 ， 虚 拟 数字 人 的 工业 生产 顺序 是 将 真人 进行 3D 
建 模 与 复 刻 ， 或 以 人 为 模型 重新 进行 设计 编码 ， 再 经 过 
算法 或 者 真人 实时 进行 驱动 ， 形 成 了 一 套 产业 化 的 生产 
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流程 ， 并 成 为 企业 数字 化 转型 的 工具 。 因 此 在 这 样 不 断 
的 “机 械 复制 ”之 中 虚拟 数字 人 作为 艺术 作品 最 重要 的 
数字 “ 灵 晕 ”被 打破 。 但 作为 一 种 “入 迷 状 态 ” 的 神秘 
预兆 ， 由 “ 灵 尝 ”所 带 来 的 人 机 之 距 和 一 种 使 得 观 者 对 
机 器 (数字 人 ) 产生 膜拜 意向 、 客 体 回 视 、 想 象 力 、 感 
受 力 等 关键 需求 的 “数字 灵 量 ”不 应 被 打破 ， 和 否则 未 来 
虚拟 数字 人 只 能 作为 保罗 莱 文 森 口 中 的 一 种 “玩具 ”， 
仍 存在 对 于 技术 本 身 的 关注 ， 没 有 内 核 ， 流 水 线 上 生产 
出 的 千篇一律 的 赛 博 格 形象 也 会 让 观众 产生 审美 疲劳 。 
而 像 “ 华 智 冰 ”这 样 的 虚拟 人 工 智能 的 更 迭 演 进 与 人 机 
耦合 ， 使 得 人 与 机 械 复制 品 (数字 人 ) 在 互动 过 程 中 重 
新 产生 了 互 看 的 体验 ， 同 时 主体 意识 和 “客体 回 视 ”的 
回归 ， 也 导致 了 “ 惊 额 ”的 效果 ， 从 而 让 虚拟 数字 人 的 
媒介 形象 在 “ 灵 量 ”消逝 的 过 程 中 实现 了 “ 灵 蜡 ”再 临 
的 进化 ， 重 新 勾 起 了 社会 对 虚拟 数字 人 的 关注 和 兴趣 。 
2. 服务 型 虚拟 数字 人 : 品牌 形象 的 视觉 符号 

服务 型 虚拟 数字 人 旨 在 帮助 人 类 完成 重复 性 高 且 
耗 时 量 大 的 工作 ， 通 过 大 数据 和 算法 生成 知识 图 谱 强化 
智能 大 脑 实现 “内 容 生 产 ”。 当 今 社会 中 比较 常见 的 有 
虚拟 主持 人 和 虚拟 客服 两 大 类 ， 部 分 企业 单位 引入 虚拟 
数字 员工 以 此 推动 数字 化 转型 ， 但 大 部 分 虚拟 员工 并 不 
具备 取代 真人 工作 岗位 的 能 力 ， 其 更 多 的 价值 停留 在 形 
象 代言 和 品牌 宣传 等 方面 。 从 第 五 届 互 联网 大 会 发 布 
的 全 球 首 个 全 仿真 智能 AI 主持 人 “新 小 浩 ” 到 首 个 3D 
版 合成 主播 “新 小 微 ”; 从 全 球 首 位 数字 航天 记者 小 净 
到 湖南 卫视 实习 数字 主持 人 “小 澜 ” (“young”)， 
虽然 人 们 能 感受 到 虚拟 主持 人 技术 上 的 更 迭 和 进步 ， 例 
如 视觉 效果 的 升级 、 场 景 的 多 元 化 应 用 ， 以 及 身份 形象 
的 丰富 塑造 ， 但 其 固定 风格 的 赛 博 格 痕迹 与 真情 实感 的 
缺失 ， 仍 未 得 到 大 部 分 观众 的 认可 。 当 大 规模 部 署 时 ， 
数字 人 将 从 根本 上 改变 商业 格局 。 未 来 十 年 内 ， 大 多 数 
公司 的 经 理 都 可 能 会 拥有 一 个 数字 助理 或 数字 员工 。 中 
人 们 可 以 看 到 浦发 银行 虚拟 员工 “小 浦 ”、 百 信和 银行 虚 
拟 员 工 AIYA、 万 科 的 “最 佳 新 人 ”“ 誉 徐 盼 ”等 。 可 
惜 的 是 由 于 虚拟 员工 (客服 ) 无 法 体会 到 受众 的 情绪 和 
态度 ， 大 部 分 只 能 完成 一 些 基 础 的 同 质 化 工作 。 相 比较 
于 基础 的 同 质 化 工作 ， 虚 拟 员工 承担 起 更 为 重要 的 责任 
是 企业 形象 的 代言 和 宣传 。 

马克 ' 萨 加 尔 (MarkSagar ) 首次 提出 “数字 人 
永远 无 法 知道 用 户 的 情绪 状态 ”这 一 观点 。 国 外 学 者 
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还 不 能 完成 作为 一 名 正式 员工 的 全 部 工作 ,但 作为 一 种 
视觉 文化 符号 ， 所 指 的 “专业 ”形象 价值 能 够 从 侧面 展 
现 企业 文化 , 将 品牌 拟人 化 和 延展 化 , 强化 宣传 的 效果 ， 
完成 对 企业 文化 的 数字 赋 能 与 品牌 传播 。 
3. 虚拟 偶像 : 被 消费 的 文化 符号 

虚拟 偶像 通常 是 指 进行 偶像 活动 的 虚拟 数字 人 ， 
拥有 自己 的 虚拟 设 定 和 作品 产 出 ， 喻 国明 教授 将 其 归 
纳 总 结 为 “一 种 自 带 关系 的 新 型 传播 媒介 ， 是 人 类 强 
关系 的 延伸 。”™ 究 其 根本 ， 在 消费 主义 社会 中 ， 虚 
拟 偶 像 作为 被 媒介 编码 的 身体 景观 ， 已 然 成 为 一 种 文 
化 符号 被 消费 , 因 受 众 本 身 的 欲望 进行 的 “凝视 ”和 “ 越 
界 互动 ”引发 了 虚拟 偶像 媒介 形象 的 异化 现象 。 在 本 
文中 ， 笔 者 将 虚拟 偶像 分 为 技术 驱动 型 和 真人 驱动 型 
两 大 类 ( 见 图 1) ， 并 对 近期 人 气 较 高 的 部 分 虚拟 偶 
像 进行 案例 研究 分 析 其 媒介 形象 。 


形象 采集 和 设计 


3D 建 模 
动作 捕捉 
技术 /算法 驱动 中 之 人 实时 驱动 
深度 学 习 模 型 


智能 语音 合成 


技术 驱动 型 虚拟 偶像 | 一 画面 演 染 一 一 3] 真人 驱动 型 虚拟 偶像 


图 1 两 类 虚拟 偶像 制作 流程 


3.1 技术 驱动 的 虚拟 偶像 一 一 被 凝视 的 “他 者 ”形象 

技术 驱动 的 虚拟 数字 人 是 由 创作 者 对 形象 进行 设 
计 构 思 后 ， 通 过 3D 建 模 、 动 作 捕 捉 、 语 音 合成 等 技 
术 生 成 的 虚拟 形象 。 根 据 数字 人 外 形 的 视觉 呈现 效果 
可 以 将 其 分 为 超 写实 和 二 次 元 两 大 类 。 二 次 元 类 型 的 
虚拟 偶像 有 人 们 所 熟知 的 虚拟 歌手 “初音 未 来 ”“ 洛 
天 依 ” 等 ，《2022 年 中 国 虚拟 偶像 行业 人 研究 报告 》 中 
的 数据 显示 ， 因 为 喜欢 二 次 元 从 而 喜欢 虚拟 偶像 的 占 
比 超过 了 51%， 二 次 元 爱好 者 对 虚拟 世界 有 更 高 的 认 
同感 ， 对 虚拟 偶像 的 接受 度 、 观 看 意愿 也 更 高 。”" 这 
类 虚拟 偶像 往往 具有 二 次 元 中 “ 幼 态 成 熟 ” 漫 画 般 的 


Seymour，Mike、Lovallo，Dan 等 人 曾 聚 焦 于 数字 人 与 人 
的 情感 互动 问题 ， 指 出 “数字 人 的 未 来 研究 应 专注 于 情 
感 投 入 角度 ， 思 考 一 张 类 似 人 类 的 脸 能 否 更 好 地 解决 互 
动 中 的 情感 问题 ,例如 提供 安奈 或 同情 等 。” 中 由 此 可 见 ， 
无 论 是 虚拟 主持 人 还 是 虚拟 员工 ， 都 具有 一 定 的 数据 技 
术 局 限 和 情感 意识 缺 位 。 基 于 此 ， 服 务 型 虚拟 数字 人 逐 
渐 成 为 各 大 企业 数字 化 转型 的 一 种 尝试 和 突破 ， 虽 和 暂时 


形象 特征 ， 并 通过 语音 合成 的 甜美 声音 之 来 作品 。 具 
有 超 写 实 外 观 效 果 的 虚拟 偶像 以 最 近 爆 火 的 “ 创 壹 ” 
科技 推出 的 “ 柳 夜 如 ”为 代表 ， 该 人 物 以 一 个 “会 提 
姥 的 虚拟 美 妆 达 人 ”的 身份 首发 于 抖 音 ， 上 线 仅 3 天， 
粉丝 和 首 条 视频 的 点 赞 量 就 突破 200 万 。 身 着 红色 证 
装 、 头 项 发 屠 , 配 以 极 具 东 方 特色 的 精致 外 观 形 象 ,“ 柳 
夜 嫩 ”在 充满 中 国 传统 文化 元 素 的 单元 剧情 节 当 中 塑 
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造 了 一 个 伸张 正义 、 降 妖 除 磨 的 “ 侠 女 ”形象 。 

波 德里 亚 (JeanBaudrillard ) 指出 ，“ 消 费 是 身体 
的 消费 , 身体 是 消费 的 身体 , 身体 变 成 了 一 种 消费 身体 ， 
变 成 了 一 种 消费 符号 ”。 包 在 智 媒 时 代 ， 虚 拟 数字 人 被 
媒介 编码 成 可 供 人 们 欣赏 和 消费 的 身体 景观 ,通过 声音 、 
表演 和 精致 的 外 观 取 悦 消费 者 ， 并 成 为 被 社会 宕 欲 的 对 
象 。 观 者 悬 置 了 对 自我 存在 的 反思 ， 在 与 数字 人 虚拟 目 
光 的 互相 凝视 中 ， 获 得 了 真实 可 触 的 具 身 性 体验 。™ 也 
正 是 因为 愈 发 逼真 的 虚拟 形象 和 日 渐 成 熟 的 交互 技术 
给 受众 带 来 了 “真实 可 触 ” 的 具 身 体验 , 让 “ 洛 天 依 ”“ 柳 
夜 嫩 "等 技术 驱动 的 虚拟 偶像 已 然 成 为 一 种 商品 被 消费 ， 
无 论 是 精致 的 赛 博 朋 克 风 还 是 “ 幼 态 成 熟 ” 的 漫画 风 ， 
使 得 虚拟 偶像 的 媒介 形象 逐渐 “他 者 化 ”， 看 似 没有 直 
接 参与 编码 的 受众 实则 在 深 深 影 响 着 资本 对 于 虚拟 偶 
像 的 形象 构建 ， 其 媒介 形象 的 发 展 必然 会 受到 受众 的 影 
响 并 趋 于 满足 受众 的 审美 和 趣味 。 

3.2 “中 之 人 ”一 一 “数字 在 场 ” 的 互动 仪式 

目前 在 虚拟 偶像 的 市 场 中 ， 占 据 主 导 地 位 的 是 真人 
驱动 型 虚拟 主播 ， 这 类 虚拟 偶像 往往 是 由 “中 之 人 ” 进 
行 扮演 ， 首 先 由 人 工 对 虚拟 形象 进行 设计 绘制 和 建 模 ， 
再 通过 动作 捕捉 技术 对 “中 之 人 ”进行 身体 形态 、 表 情 、 
眼神 等 细节 进行 捕捉 ， 最 后 由 “中 之 人 ”在 画面 幕后 扮 
演 和 互动 ， 进 行 音乐 、 舞 蹈 、 游 戏 、 聊 天 等 直播 活动 ， 
其 大 部 分 形象 也 是 具有 “ 幼 态 成 熟 ” 的 二 次 元 特征 ,但 
是 与 技术 驱动 的 虚拟 偶像 不 同 的 是 ，“ 中 之 人 ”的 存在 
拉 近 了 粉丝 与 虚拟 偶像 间 的 距离 ， 其 互动 性 和 灵活 性 是 
技术 驱动 的 虚拟 偶像 所 无 法 比拟 的 。 以 世界 第 一 位 虚拟 
YouTuber“ 绊 爱 ( 寺 又 二 了 4) ”为 例 ， 上 线 仅 一 年 左 
右 粉 丝 就 突破 百 万 ,但 是 相 比 于 “ 绊 爱 ”可 爱 的 形象 ， 
其 背后 “中 之 人 ”所 展现 出 活泼 天 真 的 性 格 更 博得 粉丝 
们 的 喜爱 ， 这 与 创作 团队 最 开始 将 虚拟 偶像 “ 绊 爱 ” 作 
为 不 可 动 播 的 中 心 主 体 相 悖 ， 粉 丝 错 认 中 心 带 来 的 最 终 
结果 就 是 2022 年 2 月 26 日 最 后 一 场 线 上 演唱 会 后 ,“ 绊 
爱 ” 无 限期 停止 活动 ， 就 此 隐 退 。 

不 可 否认 的 是 “中 之 人 ”的 扮演 会 一 定 程度 前 弱 
虚拟 偶像 的 主体 性 ， 但 作为 数字 在 场 的 “中 之 人 ”和 
虚拟 在 场 的 粉丝 在 直播 间 进行 互动 从 而 生成 一 条 “ 讨 
论 一 观看 一 再 讨论 ”的 “互动 仪式 链 ”Wm， 粉 丝 将 个 
人 的 美好 幻想 带 入 到 直播 间 中 ， 并 通过 与 主播 和 其 他 
粉丝 的 “讨论 ”获得 肯定 ， 从 而 产生 群体 团结 感 和 身 
份 认 同感 ， 由 此 建立 深层 次 情感 联系 。 由 “中 之 人 ” 
了 驱动 的 虚拟 偶像 成 为 一 个 能 够 寄托 情感 的 陪伴 符号 ， 
成 为 Z 时 代 二 次 元 粉丝 的 心灵 寄托 。 但 是 某 些 虚 拟 主 
播 为 了 加 深 直 播 间 粉丝 和 自身 的 情感 联系 ,低俗 、 擦 
边 地 异化 现象 层出不穷 ， 从 而 与 观众 产生 了 不 符合 常 
规 的 “越界 ”互动 , 对 此 B 站 于 2022 年 7 月 21 日 发 
布 了 《虚拟 主播 专项 治理 公告 》， 对 不 良 内 容 和 言论 
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进行 专项 治理 ， 对 擦 边 、 暴 露 现象 严格 管控 ， 控 制 虚 
拟 偶像 的 不 文明 现象 ， 整 治 “越界 ”行为 ， 维 护 其 虚 
拟 偶像 作为 一 种 仪式 神话 的 正面 形象 与 粉丝 进行 互动 。 
4. 虚拟 数字 人 未 来 媒介 形象 建构 的 思考 
4.1 多 元 技术 实现 “恐怖 谷 ” 的 跨越 

由 于 成 本 问题 ， 现 今 大 部 分 的 虚拟 数字 人 在 外 观 
形象 设计 上 都 采用 “深度 造假 ” ( Deepfakes ) 技术 ， 
通俗 来 说 即 利 用 深度 学 习 技 术 进 行 精确 “ 换 脸 ”。"" 
目前 在 国内 ， 该 技术 无 法 让 数字 人 的 外 观 达 到 如 人 类 
一 般 生 动 ， 无 法 展现 容易 使 人 产生 亲密 感 的 非 语言 行 
为 ， 因 此 难以 与 受众 进行 深层 次 的 对 话 和 互动 ， 其 至 
会 产生 巩 怖 的 感觉 。 早 在 20 世纪 70 年代, 日 本 学 者 
森 政 弘 曾 提出 “ 想 怖 谷 效 应 ”， 认 为 当 机 器 人 外 观 和 
行为 与 人 类 越 接近 ， 越 容易 产生 正面 情感 。 随 着 相似 
度 提 高 ,情感 达到 一 定 峰值 之 后 便 会 产生 奴 怖 的 感觉 ; 
但 是 当 相似 度 与 健康 人 愈 发 相近 时 ， 人 们 又 会 开始 产 
生 正 面 情感 。 ”不 难 发 现 ， 当 今 某 些 具备 超 写实 风 
格 的 虚拟 数字 人 ， 已 经 实现 了 从 二 维 到 三 维 的 跨越 ， 
能 够 在 外 观 上 达到 高 度 拟 人 化 , 但 是 由 于 技术 、 设备 、 
后 期 等 方面 的 不 成 熟 ， 其 形象 质感 的 缺乏 难以 引起 观 
众 的 共 情 。 而 在 未 来 要 想 实 现 “ 恕 怖 谷 ” 的 跨越 ， 除 
了 在 “深度 造假 ” 换 脸 之 后 进行 人 类 面部 表情 细节 的 
雕刻 , 还 需 保证 数字 人 语言 上 的 流畅 、 动 作 上 的 自然 ， 
通过 技术 赋 能 ， 多 方面 提升 数字 人 的 拟人 化 程度 ， 从 
而 跨越 铠 怖 “临界 点 ”， 实 现形 象 上 的 良性 发 展 。 
4.2 多 元 风格 打造 IP 品牌 

形象 具有 客观 性 与 主观 性 。 前 者 指 任何 形象 都 是 以 
事物 本 身 固有 的 “形态 、 面 貌 ” 等 为 依据 形成 的 ， 后 者 
是 指 形象 是 人 们 对 事物 或 人 感知 的 总 和 。"" 虚拟 数字 
人 不 同 的 是 ,无 论 是 “固有 的 “形态 、 面 狐 ””， 还 是 
感受 系统 留 下 的 印象 都 由 科技 公司 的 编码 者 所 决定 和 
控制 。 国 内 的 科技 公司 在 风格 探析 的 道路 上 逐渐 找 准 了 
方向 ， 由 于 “ 国 潮 ” 文 化 的 崛起 ， 现 今 的 虚拟 数字 人 风 
格 逐 渐 往 国 风 靠 拢 ， 除 了 在 外 观 上 拥有 符合 东方 审美 的 
精致 面容 ， 还 会 结合 中 国 的 历史 和 传统 文化 设 定 人 物 背 
景 。 除 了 在 拌 音 爆 火 的 “ 柳 夜 后 ”， 还 有 北京 理工 大 学 
科研 团队 研发 的 “ 梅 兰 芳 数字 李 生 人 ”、 登 录 陕 西 卫视 
春晚 演唱 《清平 乐 》 的 国 风 数字 人 “天 好 ”、 央视 节目 4 上 
线 吧 ! 华 彩 少年 》 中 的 国 风 虚 拟 KOL 鱼 登 等 。 

“ 国 风 虚拟 数字 人 ”的 爆 火 让 人 们 看 到 了 区 别 于 
西方 的 中 国 式 赛 博 朋 克 风 的 魅力 ， 对 传统 文化 元 素 的 
生动 利用 再 加 上 新 媒体 平台 引流 打造 的 独 属于 自身 的 
IP 品牌 形象 为 未 来 虚拟 数字 人 的 商业 价值 构建 提供 了 
可 行 性 路 径 。 伴 随 着 国 风 数字 人 的 层出不穷 ， 观 众 的 
审美 疲劳 逐渐 和 袭 来 ， 由 此 可 见 ， 国 内 的 虚拟 数字 人 形 
象 风格 创新 仅 借 助 国 风 是 远 远 不 够 的 。 中 国 作为 文化 
大 国 ， 具 有 丰富 的 文化 资源 ， 应 借助 中 华 传统 文化 的 
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资源 优势 ， 以 传统 文化 为 基础 进行 多 元 风格 的 尝试 ， 
以 期 塑造 麦克 卢 汉 笔下 的 “冷媒 介 ” 呈 形象， 打造 具 
有 民族 特色 的 数字 人 品牌 。 持 续 调 动 大 家 对 数字 人 的 
新 鲜 感 和 猎奇 心 ， 并 充分 利用 好 虚拟 数字 人 形象 的 可 
塑性 ， 释 放 其 虚拟 数字 形象 的 创新 活力 ， 帮 助 虚 拟 数 
字 人 与 时 俱 进 ， 实 现 商业 赛 道 的 进一步 拓展 。 

4.3 多 元 场景 丰富 形象 维度 

虚拟 数字 人 在 多 元 场景 的 应 用 和 流动 能 够 有 助 于 
丰富 其 形象 维度 ， 使 得 人 物 更 加 生动 立体 。 场 景 成 为 
继 内 容 、 形 式 、 社 交 之 后 媒体 的 男 一 种 核心 要 素 。"" 
场景 时 代 ， 随 着 大 屏 小 屏 的 融合 发 展 ， 多 样 化 的 场景 
能 够 为 虚拟 数字 人 提供 更 多 的 展现 平台 ， 技 术 赋 能 让 
虚拟 数字 人 实现 了 多 元 场景 的 跨越 。 

由 于 其 完美 的 可 复制 性 ， 数 字 生 物 可 以 同时 
存在 于 多 个 位 置 。" "1 以 燃 麦 科技 打造 的 全 国 首 款 
Metahuman ( 超 写 实数 字 人 ) “AYAYI” 为 例 ， 它 开创 
了 虚拟 数字 人 多 场景 应 用 的 先例 ， 与 娇兰 、 保 时 扣 
安 莫 希 等 著名 品牌 进行 商业 合作 、 在 冬 奥 会 滑雪 场地 
拍摄 写真 进行 宣传 、 入 职 阿里 “数字 员工 ”， 成 为 天 
猫 超级 品牌 日 数字 主 理 人 。 具 有 超 写 实 风 格外 形 特征 
的 它 如 同 真人 般 穿梭 于 各 个 场景 ， 并 与 明星 、 素 人 合 
影 互 动 。 同 样 穿 梭 于 各 个 场景 的 还 有 《你 好 , 星期 六 》 
的 数字 主持 人 “小 澜 ”( “young”) ， 在 节目 中 它 与 
真实 主持 人 实时 进行 互动 ， 参 与 到 节目 录制 ， 在 节目 
之 外 ， 它 还 出 现在 各 个 展览 馆 及 监 年 晚会 直播 当中 ， 
在 湖南 广电 的 技术 赋 能 之 下 ，“ 小 澜 ” (“young”) 
已 经 打造 出 了 属于 自己 的 全 品 牌 。 虚 拟 偶像 作为 自 带 
关系 的 新 型 传播 媒介 ,部 分 内 容 更 容易 被 关注 和 认可 。 
"虚拟 数字 人 在 多 元 场景 和 不 同 领域 的 应 用 和 尝试 ， 
对 品牌 和 企业 来 说 因 其 “ 自 带 关系 ”的 引流 属性 ， 能 
够 让 内 容 、 产 品 亦 或 是 活动 获得 更 多 的 关注 。 对 虚拟 
数字 人 媒介 形象 的 建构 ， 多 元 场景 的 应 用 和 尝试 ， 不 
仅 能 削弱 其 虚构 性 增强 社交 属性 ， 还 能 有 效 提升 其 自 
身 的 趣味 性 与 “在 场 ” 感 ， 使 其 作为 数字 “人 ”的 形 
象 更 加 饱满 和 丰富 。 
结语 

美国 学 者 海 勒 曾 言 : “机 顺和 人 类 共同 成 为 一 个 
二 元 体系 , 使 得 他 们 成 为 彼此 的 衡量 尺度 。” 一 方面 ， 
虚拟 数字 人 帮助 人 类 发 现 自 我 ， 审 度 人 机 之 距 ; 另 一 
方面 ， 虚 拟 数字 人 作为 当今 人 类 通 往 元 宇宙 的 入口 之 
一 ,充当 着 与 元 宇宙 这 一 “拟态 世界 ”连接 者 的 身份 。 
伴随 技术 变革 ， 虚 拟 数字 人 的 媒介 形象 在 不 断 异 化 试 
错 的 过 程 中 找寻 到 了 进化 方向 , 即 更 真实 的 外 观 形象 、 
更 多 样 的 风格 特色 、 更 多 元 的 应 用 场景 。 虚 拟 数字 人 
的 媒介 形象 建构 是 人 类 未 来 畅游 元 宇宙 的 身份 想象 ， 
能 够 在 未 来 为 人 类 提供 可 借鉴 的 虚拟 形象 设 定 ， 借 媒 
介 形 象 建构 之 力促 进 人 机 耦合 ， 助 推 人 机 传播 。 唤 
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注释 : 

@ 中 之 人 , 源 于 日 语 “ 中 修 人 ”， 指 隐藏 在 虚拟 形象 下 、 
操纵 其 进行 活动 的 人 。 

@2Z 时 代 ， 这 一 词语 来 源 于 英文 “Generation2Z”， 通 
常 是 指出 生 于 1995- 2010 年 之 间 的 青年 群体 。 
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